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Jak przetozyc¢ trendy na konkretne rozwigzania biznesowe?

Ktére pomysty wybrac do realizacji?
Umow sie na WARSZTATY TRENDOWE
.Trend Screening”®

marek.gawdzik@infuture.institute
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LEGENDA - DOJRZALOSC TRENDU

FORESIGHT ZONE

- perspektywa dtugoterminowa, trend potrzebuje >20 lat, zeby wej$¢ do mainstreamu
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INNOVATION ZONE - perspektywa srednioterminowa, trend potrzebuje 5>20 lat, zeby wejs¢ do mainstreamu

REACTIVE ZONE
NEW NORMAL

- perspektywa krotkoterminowa, trend potrzebuje 1>5 lat, zeby wejs¢ do mainstreamu

- aktualne, wiodgce trendy

JAK CZYTAC MAPE TRENDOW?

Na mapie znajduje sie 5 rodzajow trendow (technolo-
giczne, ekonomiczne, srodowiskowe, spoteczne i komu-
nikacyjne). Kazdy z trendow dodatkowo umieszczony jest
w strefie wskazujgcej na poziom jego dojrzatosci (cztery
strefy dojrzatosci: foresight, innovation, reactive oraz new
normal). Im blizej srodka pieciokata, tym trend potrzebu-
je wiecej czasu (wedtug aktualnego stanu wiedzy i tem-
pa jego rozwoju), aby stac¢ sie trendem wiodgcym. Trendy
z roznych kategorii wchodzg tez w relacje miedzy sobg - im
blizej granicy kategorii znajduje sie trend, tym bardziej zwig-
zany jest z tg druga kategoria.

SPOLECZNE

1. Physical Experience

Trend zwigzany z rosngcg potrzebg realnego doswiadczenia
i fizycznym angazowaniem odbiorcow zarowno w swiecie
wirtualnym, jak i offline.

2. Sexuality On

Trend, w ramach ktorego seks i seksualnosc nie sg juz tema-
tami tabu. Coraz czesciej mowi sie o nich w sposob otwarty,
takze m.in. o seksie 0sdb starszych czy niepetnosprawnych.

3. Aging Society

Do 2050 roku co trzeci Europejczyk bedzie miat ponad
60 lat. Trend Aging Society odpowiada na potrzeby nowej
grupy, ktorej aktywnos¢ w réznych obszarach zycia bedzie
sie zwiekszac.

4. Inclusion & Diversity

Inkluzywnosé i réznorodnoscé to trend, ktory wskazuje na
rosngca potrzebe otwartosci na wszystkie grupy spoteczne
oraz wspieranie ich aktywnosci.

5. Women Empowerment

Trend, okreslany takze jako #girlpower czy #womenomics,
dotyczy rosngcej roli kobiet w zyciu spotecznym, ekonomicz-
nym czy politycznym.

6. Truly Smart City

Truly Smart City to miasto tworzone w mysl zasady szero-
ko pojetego zrownowazonego rozwoju, gdzie technologia
jest jednym z narzedzi budowania bezpiecznej, efektywnej
i funkcjonalnej przestrzeni.

7. Mind Care

Mind Care to trend, ktorego zatozeniem jest osiggniecie
W spoteczenstwie tzw. mental wellbeingu (dobrostanu psy-
chicznego). Obejmuje wszystkie dziatania zwigzane z szero-
ko pojeta kategorig zdrowia psychicznego.

8. Fear(less) Nation

Rozwigzania i inicjatywy przedstawione w obrebie tego tren-
du koncentrujg sie na budowaniu spoteczenstwa odpornego
na dezinformacje, sSwiadomego i odpowiedzialnego.

9. Scattered Tribes

Trend Scattered Tribes nawigzuje do grup zbudowanych po-
nad klasycznymi podziatami spotecznymi. Przynaleznos¢
jednostki do grupy okreslona jest np. przez wartosci i zain-
teresowania.

10. Offline Living
Trend Offline Living ma na celu ograniczenie korzystania
z technologii na rzecz zycia poza swiatem cyfrowym.

11. Digital Wellbeing

Coraz bardziej zdajemy sobie sprawe z negatywnego wpty-
wu technologii nie tylko na nasze zdrowie, ale takze np. na
srodowisko. JOMO (Joy of Missing Out) czy digital detox to
jeden ze sposobow na zachowanie rownowagi pomiedzy
Swiatem online a offline.

TECHNOLOGICZNE

12. Implementing Al

Implementacja sztucznej inteligencji do rozwigzan, ktore
oparte sg o big data i sieci neuronowe wdrazane w wielu ob-
szarach zycia. Aktualnie znajdujg sie one na wstepnym eta-
pie rozwoju.

13.5G

Nowa generacja technologii mobilnej pigtej generacji ma
szanse zmienic i przyspieszyC¢ rozwoj wielu obszardw, m.in.
transportu, internetu rzeczy, telemedycyny czy inteligent-
nych miast.

14. Digital Health

Trend wskazujgcy na rozwoj cyfrowych rozwigzan w obszarze
szeroko pojetego zdrowia w oparciu o m.in. takie technolo-
gie jak VR, AR, Al czy IoT.

15. Seamless Tech

Seamless Tech to trend, w ramach ktdrego technologia, wpi-
sujac sie w codzienne zycie cztowieka, staje sie dla niego pra-
wie niedostrzegalna.

16. Smart Living
W ramach tego trendu rozwigzania oparte gtdwnie o nowe
technologie wspierajg codzienne zycie cztowieka tak, aby
byto tatwiejsze.

17. Data Is the New Black

Trend, ktory mowi o rosngcej roli danych. Bazowanie na ana-
lizie i interpretacji danych, czyli tzw. ,data-driven approach”
to obecnie jeden z najwazniejszych elementow cyfrowej
transformacji.

18. Immersive Art

To trend mowigcy o coraz czesciej spotykanym potgczeniu
sztuki i technologii, w ramach ktérego powstajg rozwigzania
W petni angazujgce odbiorce.

19. Make Tech Human
Make Tech Human, czyli trend wskazujgcy na coraz wiekszg
role technologii w stuzbie cztowiekowi.

20. Human Tech Bond

W tym trendzie technologia petni role posrednika pomie-
dzy ludzmi. Dzieki m.in. rozwojowi technologii haptycznych
urzadzenia pozwolg nam odczuwac fizyczng obecnos¢ dru-
giego cztowieka.

21. Baby Tech

Technologie (w tym mu.in. loT, VR, Al) wkraczajg juz we wtasci-
wie kazdy obszar naszego zycia. Obecnie wspierajg rodzicow
w trosce o wychowanie i zdrowie ich dzieci.

22. Human+

Trend Human+ dotyczy rozwoju obszarow i rozwigzan zwig-
zanych z usprawnianiem ciata cztowieka przy pomocy tech-
nologii, tak, aby przezwyciezac ludzkie ograniczenia.

23. Al for Humanity

Trend Al for Humanity dotyczy tych rozwigzan, gdzie czto-
wieczenstwo to priorytet. Sztuczna inteligencja moze byc¢
wykorzystana juz w kazdej dziedzinie: od medycyny, przez
sport, edukacje, az po kulture i sztuke.

24, Ethical Tech

Dynamiczny rozwoj sztucznej inteligencji (w tym wybory do-
konywane przez Al na tle rasistowskim i szowinistycznym)
sprawia, ze coraz wiecej mowi sie o potrzebie stworzenia ko-
deksu, w mysl ktérego sztuczna inteligencja miataby rozwi-
jac sie i funkcjonowac.

25. Mirror World

Rozwijane wcigz technologie z obszaru XR (Extended Reali-
ty) dazg w kierunku swiata, w ktérym wszystko ma swoj od-
powiednik i reprezentacje w swiecie cyfrowym.

26. Quantum Computing

Komputery kwantowe znajdujg sie na wczesnym etapie roz-
woju. Jednak juz dzis wiemy, ze rozwdj ten redefiniuje takie
pojecia, jak wydajnosc, szybkos¢ dziatania czy bezpieczen-
stwo danych.

27. BCI (Brain-Computer Interface)

Trwajg zaawansowane badania nad stworzeniem interfejsu,
ktory umozliwiatby komunikacje pomiedzy mozgiem a urzg-
dzeniem zewnetrznym. Takie rozwigzanie moze catkowicie
zmienic nasz sposob komunikacji oraz relacje z technologig
W przysztosci.

28. Privacy

W swiecie fake newsow (w tym rosngcej liczbie danych, sla-
dow naszej dziatalnosci i zachowan w sieci) walka o prywat-
Nosc¢ staje sie waznym wyzwaniem wspotczesnosci.

29. Self-Driving Cars

Coraz czesciej mowi sie o wptywie samochoddéw autono-
micznych na wiele obszardw naszego zycia, w tym funkcjo-
nowania miast czy utrzymanie bezpieczenstwa. Z pewnoscig
ich pojawienie sie na rynku zrewolucjonizuje wiele branz.

30. Voice Technology

Wykorzystywanie w komunikacji asystentdéw gtosowych czy
chatbotdow jest juz wdrazane w przemysle, m.in. w branzy
FMCG, ale rozwoj tej technologii bedzie wkraczat we wszyst-
kie obszary naszego zycia.

31. Virtual Assistants

Trend wskazuje na rosngcg rola wirtualnych asystentow (m.in.
Siri, Asystent Google), ktorzy stajg sie nieodtgcznym elemen-
tem ludzkiego zycia, utatwiajgcym codzienne funkcjonowa-
nie.

32. Deepfakes (Malicious Usage of Al)

Sztuczna inteligencja pozwala dzis na takg obrobke obrazu
i gtosu, ktoéra stwarza fatszywy przekaz, bardzo bliski auten-
tycznemu. Takie dziatania coraz czesciej wykorzystywane sg
w celu manipulacji czy kompromitacji osob publicznych.

EKONOMICZNE

33. Conscious Consumerism

Conscious Consumerism to trend, ktory nawigzuje do rosng-
cej Swiadomosci konsumentow oraz odpowiedzialnego two-
rzenia produktow przez marki.

34, Globalizacja 4.0

Globalizacja 4.0 to obszar tgczacy rozwigzania i idee, ktore
odpowiadajg na zmieniajgce sie potrzeby i realia wspotcze-
snego, zdigitalizowanego swiata oraz firm i organizacji w nim
funkcjonujacych.

35. Blockchain Economy

Rozwigzania, produkty i ustugi oparte o blockchain (zdecen-
tralizowang i rozproszong baze danych), wpisujg sie obecnie
w nowy nurt gospodarki opartej o transparentnosc.

36. Soft City

Soft City to idea miasta niesilosowego, w ktorym mieszkan-
com tatwiej jest wchodzi¢ w relacje ze sobg i otaczajgcymi
ich miejscami. Technologia jest jednym z narzedzi wspiera-
jacych ten proces.

37. Energy-Oriented Economy

Dzi$ gospodarka powinna by¢ zorientowana na swiadome
i zrbwnowazone korzystanie z zasobow, dlatego tak wazny
jest tu obszar zwigzany z energetyka przysztosci, ktora staje
sie znaczacym motorem rozwoju gospodarczego.

38. Flight Shame

W dobie rosngcej swiadomosci srodowiskowej trend ten
wskazuje na poczucie odpowiedzialnosci za kondycje sro-
dowiska i rezygnacje z podrozy lotniczych na rzecz takich
0 nizszym sladzie weglowym.

SRODOWISKOWE

39. Life After Plastic

Trend srodowiskowy zwracajgcy uwage na hadmierne wyko-
rzystanie plastiku (zwtaszcza jednorazowego) oraz na szuka-
nie rownie wytrzymatych i tanich alternatyw dla tego mate-
riatu.

40. Refill Culture

Refill Culture to podtrend w szerszym trendzie Life After Pla-
stic polegajgcy na wielokrotnym wykorzystywaniu zasobow,
w tym gtéwnie opakowan.

41. Implementing Sustainability

Trend Implementing Sustainability to rozwigzania skupio-
ne wokot Celow Zrownowazonego Rozwoju ustanowionych
przez ONZ. Wsrod nich sg m. in. takie postulaty jak: elimina-
cja ubdstwa, ochrona srodowiska naturalnego czy promocja
zrownowazonego przemystu.

42, Biodesign

W ramach trendu Biodesign wykorzystuje sie zywe organi-
zmy (w tym m.in. grzyby, bakterie czy glony) do produkowa-
nia zrownowazonych materiatow.

43. Eco Conscious

Spoteczenstwo jest coraz bardziej sSwiadome naszego nisz-
czycielskiego wptywu na planete. W trend ten wpisujg sie
zatem aktywnosci majgce na celu przeciwdziatanie poste-
pujgcemu konsumpcjonizmowi i materializmowvi.

44, Nature-Focused
Coraz czesciej zaczynamy postrzegac nature jako zrodta
ludzkiego dobrostanu. Trend Nature-Focused nawigzuje
do dziatan w kontekscie m.in. ochrony srodowiska i dbania
o bioréznorodnosc.

45, Make Air Greener

Trend Make Air Greener w widoczny sposdb wskazuje na
istote wykorzystania roslin i zieleni do oczyszczania powie-
trza, zarowno w kontekscie spotecznym jak i srodowisko-
wym. Jego rozwdj widzimy w dwadch skalach: makro (np.
w miastach) i mikro (np. w domach).

46. New Materials

Trend ten wskazuje na wykorzystanie m.in. sztucznej skory
do tworzenia nowych produktow codziennego uzytku, wpi-
sujac sie w zrownowazone podejscie do designu.

47. Circular Economy

Trend Circular Economy zaktada, ze wartosc¢ produktow, ma-
teriatow i zasobow ma byc utrzymywana w gospodarce tak
dtugo jak to mozliwe, by w efekcie ograniczy¢ wytwarzanie
odpaddw do minimum.

48. Towards Electric Mobility

W ramach tego trendu samochody elektryczne stajg sie inte-
gralng czescig inteligentnego, zrownowazonego miasta. Tym
samym, Trend Towards Electric Mobility ma istotny wptyw na
rozwoj trendu Implementing Sustainability.

49, EcoEnergy

Rosngca swiadomosc energetyczna i lobbing ekologiczny
sprawia, ze rynek i zainteresowanie odnawialnymi zrodtami
energii stale wzrasta.

KOMUNIKACYINE

50. Being Good

Trend, wedtug ktorego marki stawiajg pierwsze kroki w kie-
runku wziecia odpowiedzialnosci za swiat, w ktorym funk-
cjonujg (w tym walka o réznorodnosc, zrownowazong pro-
dukcje czy niwelowanie gender gap).

51. Social Awareness

Ten trend zawiera w sobie dziatania, w ramach ktoérych bu-
dowane jest swiadome spoteczenstwo - posiadajgce wiedze
i zdolnosc¢ krytycznego myslenia.

52. Senseploration

W opozycji do okulocentryzmu stoi trend Sensploration mo-
wigcy o potrzebie doswiadczania Swiata wszystkimi zmysta-
mi (nie tylko wzrokiem), uwzgledniajgc digital i analog sen-
ses.

53. Analog Stories

Rozwigzania i inicjatywy przedstawione w obrebie tego tren-
du koncentrujg sie na budowaniu spoteczenstwa, ktdre prze-
sycone digitalizacjg, zaczyna swiadomiej zy¢, coraz czesciej
wybierajgc doswiadczenia analogowe zamiast cyfrowych.

54. Transparency

Trend wskazujgcy na rosngcg role transparentnosci, przejrzy-
stosci i autentycznosci w wielu obszarach naszego zycia (za-
rowno zawodowedo, jak i prywatnego).

Opracowanie: infuture.institute,
styczen 2020.
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