REGULAMIN KONKURSU CHOPIN 2010

§1

Postanowienia ogéine

1. Organizatorami konkursu Chopin2010 sa;:

Szkota Mistrzéw Reklamy przy Akademii Leona Kozminskiego, 03-301 Warszawa,

Jagiellonska 59, NIP 524 100 54 38

Biuro Obchoddéw Chopin2010, Pitsudskiego 9, 00-078 Warszawa, NIP 525 221 42 69

Natalia Hatalska, wtascicielka serwisu www.hatalska.com, zamieszkata w Gdansku

i legitymujgca sie dowodem osobistym nr ADY 152799

2. Definicje terminéw uzywanych w regulaminie:

Uczestnik konkursu - Uczestnikiem konkursu moze by¢ kazda osoba fizyczna,
ktéra spetnia¢ bedzie warunki, o ktérych mowa w §3.
Jury - powotana przez Organizatorow komisja, ktorej celem jest zapewnienie
prawidtowego przebiegu Konkursu, a w szczegdlnosci dokonanie oceny
prawidtowosci zgtoszen i wylonienie zwyciezcow.
Serwis - strona internetowa www.hatalska.com dostepna pod adresem
http://hatalska.com, do ktérej dostep majg wszystkie osoby posiadajace
dostep do Internetu, ktére dokonajg rejestracji w serwisie akceptujac
regulamin serwisu i przeslg zgtoszenie konkursowe drogg mailowg na adres
kontakt@hatalska.com
Brief — dokument zawierajacy najwazniejsze zatozenia dotyczgce projektu,
umieszczony w  wersji  elektronicznej do pobrania na  stronie
www.hatalska.com
Zgtoszenie konkursowe — projekt kampanii reklamowej wykorzystujacej
niestandardowe formy komunikacji marketingowej, przygotowany w wersiji
elektronicznej (plik .doc, pdf, prezentacja ppt, flm wideo) i zawierajacy dane
teleadresowe (e-mail, telefon) autora pomystu, a takze zgode na nieodptatne
wykorzystanie projektu kampanii przez Biuro Obchodéw Chopin2010
i program telewizyjny Chopin2010.pl na wszystkich polach eksploatacii.
W przypadku, gdy zgtoszenie konkursowe przekracza 10MB, nalezy go
umiescic¢ na ftp i przestaé mailem link do adresu, z ktérego trzeba bedzie go
pobrac.

3. Celem Konkursu jest wybranie najlepszej propozycji kampanii reklamowej
wykorzystujacej niestandardowe formy komunikacji marketingowej, na zasadach
okreslonych w Regulaminie.

4. Informacje na temat Konkursu przekazywane bedg za posrednictwem:

- strony internetowej www.hatalska.com
- strony internetowej www.chopin2010.pl

§2

Zasady Organizacji Konkursu

1. Konkurs trwa od 11 grudnia 2009 do 31 stycznia 2010. Uczestnicy Konkursu nadsytajg
zgtoszenia konkursowe do 15 stycznia 2010, do pétnocy. Jury wytoni zwyciezcdw
konkursu podczas obrad, ktére odbeda sie w dniach 18-31 stycznia 2010. Ogtoszenie
wynikow nastapi 1 lutego 2010 na stronach internetowych: www.hatalska.com oraz
www.chopin2010.pl.

2. Konkurs nie jest prowadzony w celach zarobkowych.
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Konkurs jest konkursem sktadajgcym sie z 1 etapu.

§3

Uczestnictwo w Konkursie

. W Konkursie samodzielnie mogg uczestniczyé tylko osoby petnoletnie. Osoby

niepetnoletnie biorg udziat w Konkursie za zgodg rodzicéw lub opiekunéw prawnych,
ktorzy odbierajg nagrody w ich imieniu.

Kazdy unikalny uzytkownik moze wzigé udziat w Konkursie tylko raz, tj. tylko raz
dokonac¢ zgtoszenia zadania konkursowego.

Poprzez wziecie udziatu w Konkursie, Uczestnicy Konkursu akceptujg zasady zawarte
w niniejszym Regulaminie.

. W Konkursie nie mogq bra¢ udziatu pracownicy Organizatoréw oraz innych podmiotow

pracujgcych przy organizowaniu Konkursu oraz cztfonkowie ich najblizszych rodzin. Za
cztonkdw rodziny w rozumieniu niniejszego regulaminu uznaje sie: wstepnych,
zstepnych, rodzenstwo oraz matzonka, a takze wstepnych, zstepnych oraz rodzenstwo
matzonka pracownika.

. Warunkiem udziatu w Konkursie i odebrania nagrody jest podanie petnych i prawdziwych

danych osobowych.
Uczestnik Konkursu jest zobowigzany niezwtocznie powiadomi¢ Organizatorow o zmianie
adresu lub innych danych podanych w formularzu rejestracyjnym.

§4

Zadanie konkursowe

Zadaniem konkursowym jest opracowanie kampanii reklamowej, wykorzystujacej
niestandardowe formy komunikacji marketingowej (nhp. ambient media, marketing
wirusowy, marketing szeptany, advergaming).

. Jury ocenia¢ bedzie innowacyjno$¢ i kreatywnos¢ samego pomystu. Istotna jest réwniez

zgodno$¢ z Briefem, w tym przede wszystkim mozliwos¢ realizacji zatozonych celéw
kampanii.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany: regulaminu konkursu, zadania
konkursowego, sposobu oceny, w trakcie trwania konkursu bez podania przyczyny.
Organizator jest uprawniony do wykluczenia z Konkursu pracy, w stosunku do ktorej
powezmie informacje, iz mogq narusza¢ prawa autorskie lub prawa pokrewne lub tez
dobra osobiste os6b trzecich.

. Wszelkie zmiany w Regulaminie bedg obowigzywaty od dnia ich ogtoszenia na stronie

internetowej www.hatalska.com.

§5
Nagrody

. W Konkursie przyznawane sg nastepujagce nagrody:

e nagroda gidwna w wysokosci réwnowartosci 1000Euro w ziotéwkach (PLN) dla
zgtoszenia z Polski lub 1000Euro dla pracy zgtoszonej przez obcokrajowca —
przyznana przez Biuro Obchodéw Chopin2010.

e |l nagroda — zaproszenie na koncert laureatow XVI Miedzynarodowego Konkursu
Pianistycznego im. Fryderyka Chopina — nagroda ufundowana przez Narodowy
Instytut im. Fryderyka Chopina.

e |l nagroda — podwojne zaproszenie do lozy VIP na koncercie | Love Chopin — songs
to remember — nagroda ufundowana przez producenta koncertu Sony Music Polska.
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e Nagroda specjalna — roczne stypendium w Szkole Mistrzéw Reklamy przy Akademii
Leona Kozminskiego w Warszawie na jednym z wybranych kurséw: Copywriter, Art
Director, Account Manager, Event Manager — nagroda ufundowana przez Katarzyne
Dragovic, zatozycielke Szkoty Mistrzéw Reklamy przy Akademii Leona Kozminskiego.

Nagroda gtbwna powiekszona bedzie dodatkowo o nagrode gotowkowg w wysokosci

10% wartosci nagrody. CzeSC pieniezna kazdej z nagrod zostanie potrgcona przez

Organizatora na poczet zryczattowanego 10% podatku od oséb fizycznych, zgodnie z

przepisami Ustawy o podatku dochodowym od o0s6b fizycznych dnia 26 lipca 1991r.

Podatek od nagrody specjalnej — rocznego stypendium w Szkole Mistrzow Reklamy przy

Akademii Leona Kozminskiego w Warszawie zostanie optacony przez uczestnika

konkursu, ktéremu przyznana zostanie ta nagroda.

Uczestnikom nie przystuguje prawo do zadania wyptaty ekwiwalentu pienieznego

W zamian za nagrode ani zamiany na inng hagrode.

Uczestnik Konkursu, ktéremu zostata przyznana nagroda, nie moze przenieS¢ praw do

przyznanej mu nagrody na osoby trzecie.

Uczestnik Konkursu, ktéremu zostata przyznana nagroda, ma prawo zrzec sie prawa do

przyznanej mu nagrody, sktadajgc Organizatorowi stosowne o$wiadczenie na piSmie.

§6

Zasady przyznawania nagrod

Nagroda gtéwna w wysokosci rownowartosci 1000Euro w ztotdwkach (PLN) zostanie
przyznana jednej osobie — obywatelowi Rzeczypospolitej Polskiej — ktéra zgtosi prace
uznang przez Jury za najbardziej innowacyjng. Alternatywnie, nagroda gtdwna w
wysokosci 1000 Euro zostanie przyznana jednej osobie — obywatelowi innego kraju niz
Rzeczpospolita Polska — ktéra zgtosi prace uznang przez Jury za najbardziej
innowacyjna.

Nagroda drugiego rzedu i trzeciego rzedu zostanie przyznana dwom kolejnym osobom,
ktérych prace Jury uzna za innowacyjne i kreatywne i zastugujace kolejno na miejsce
drugie i trzecie w Konkursie.

Nagroda specjalna zostanie przyznana osobie, ktérej prace Jury uzna za szczegdlnie
wyrdzniajacq sie.

Nagrody zostang przekazane w terminie do 30 dni od daty opublikowania wynikow
Konkursu przelewem bankowym w przypadku nagréd gtéwnych lub za posrednictwem
Poczty Polskiej, na adres podany przez Uzytkownika w zgtoszeniu w przypadku nagrody
drugiego, trzeciego rzedu i nagrody specjalnej. Zwyciezca jest zobowigzany podpisaé
dokumenty stwierdzajace odbior nagréd.

. W wypadku, gdy zwyciezcg zostanie osoba niepetnoletnia, nagroda wydana zostanie do
rak przedstawiciela ustawowego.

. Zwyciezca traci prawo do nagrody, bez jakichkolwiek roszczen lub Zzgdan wobec
Organizatora, jezeli przekazane przez niego dane osobowe okazag sie bftedne lub
nieprawdziwe.

. W sktad Jury wchodzg nastepujace osoby:

Matgorzata Btoch-Wisniewska

Katarzyna Dragovi¢

Michat Imbierowicz

Igor Dzierzanowski

Wojciech Dagiel

Jacek Sylwin

Natalia Hatalska



. Zwycieskie prace zostang opublikowane w dniu 1 lutego 2010 na stronie internetowej
www.hatalska.com oraz www.chopin2010.pl. Autorzy prac zostang powiadomieni
0 zwyciestwie bezposrednio za posrednictwem maila lub drogg pocztowa.

§7

Postepowanie reklamacyjne

Reklamacje dotyczace Konkursu nalezy sklada¢ w terminie do dnia 15 lutego 2010 roku
na adres Organizatorow w formie pisemnej.

Reklamacje powinny zawieraC imie, nazwisko, adres zamieszkania Uczestnika konkursu,
adres e-mail oraz opis podstaw reklamaciji.

Reklamacje rozpatrywane bedg w terminie 14 dni od dnia ich ztozenia.

Reklamacje rozpatrywane bedg na podstawie niniejszego regulaminu.

Nieztozenie reklamaciji oznacza, ze uczestnik zrzeka sie wszelkich roszczen zwigzanych
z Konkursem.

§8

Odpowiedzialnos¢ Organizatora

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za brak mozliwosci wydania nagrody
z przyczyn lezacych po stronie Uczestnika, a w szczegolnosci w przypadku podania
niepetnych lub nieprawdziwych danych osobowych.

Odpowiedzialno§¢ Organizatora w stosunku do Uczestnika Konkursu w Zzadnym
przypadku nie przekroczy wartosci nominalnej nagrod przewidzianych w niniejszym
Regulaminie.

Organizator Konkursu nie ponosi odpowiedzialno$ci za nieprawidtowosci wynikajgce
z funkcjonowania Poczty Polskiej, podmiotéw Swiadczacych ustugi kurierskie, w tym za
brak doreczenia, nieprawidtowe doreczenie, przetrzymane przesytki pocztowe,
zniszczenie lub uszkodzenie przesyiki.

Organizator zastrzega sobie prawo zmiany nagréd przewidzianych w niniejszym
Regulaminie, w przypadku, gdy z przyczyn od niego niezaleznych, przyznanie takich
nagrod nie bedzie mozliwe. W takim przypadku Organizator zobowigzuje sie w miejsce
tych przedmiotéw zapewni¢ Uczestnikom Konkursu inne przedmioty o zblizonych
parametrach i wartosci.

§9

Dane osobowe

Dane osobowe uczestnikow Konkursu bedg wykorzystywane zgodnie z ustawg z dnia 29
sierpnia 1997 roku o ochronie danych osobowych.

. Administratorem danych osobowych uzyskanych w zwigzku z Konkursem jest
Organizator. Celem zbierania danych jest prawidtowe przeprowadzenie Konkursu.
Podanie danych osobowych jest dobrowolne. Kazdemu uczestnikowi przystuguje prawo
dostepu do swoich danych, ich poprawiania oraz zadania zaprzestania ich przetwarzania.

. Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest wyrazenie zgody na przetwarzanie swoich

danych w zakresie niezbednym na potrzeby Konkursu.
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§10
Prawa autorskie

1. Zgtoszenie do Konkursu jest rownoznaczne ze ztozeniem o$wiadczenia, iz zgtaszajacy:
a) jest jego autorem (a w przypadku gdy zgtoszenia dokonuje grupa oséb — ze

b)

c)

d)

e)

osoby wchodzace w skiad tej grupy sq jego wspotautorami),

posiada wszelkie autorskie prawa majgtkowe do zgtoszonej pracy, a prawa te nie
zostaty ograniczone na rzecz osoby trzeciej,

posiada zgode kazdej osoby, ktdrej wizerunek pojawia sie w zgtoszonym
projekcie, do wykorzystania tego wizerunku na potrzeby Filmu, Animacji lub
Billboardu,

posiada zgode podmiotéw uprawnionych do wykorzystywania utworéw,
artystycznych wykonan, wideogramow, fonograméw i innych przedmiotéw praw
wiasnosci intelektualnych, ktore wykorzystat w zgtoszonej pracy,

wyraza zgode na umieszczanie przez Organizatora zgtoszonych do prac na
stronach  internetowych  www.hatalska.com oraz  www.chopin2010.pl,
a w przypadku fiiméw i animacji takze na www.youtube.pl przez caty okres
trwania Konkursu.

2. Zgtoszenie do Konkursu jest rownoznaczne ze zobowigzaniem sie zgtaszajgcego do
nieodptatnego przeniesienia na Biuro Obchodéw Chopin2010 autorskich praw
majatkowych do zgtoszonej pracy, obejmujgcego nastepujace pola eksploatacii:

a)
b)

c)
d)
e)

f)

9)
h)

i)

wykorzystywanie zgtoszonej pracy w catosci lub we fragmentach,

dokonywanie modyfikacji, przerdbek i adaptacji zgtoszonej pracy, na potrzeby
promocji i reklamy obchoddéw Roku Chopinowskiego Chopin 2010,
zwielokrotnianie i utrwalanie trwate lub czasowe zgtoszonej pracy kazdg technika,
w tym technikami poligraficznymi, fotograficznymi, cyfrowo, zapisem
magnetycznym,

wprowadzanie zgtoszonej pracy do obrotu, ich najem i uzyczanie,

publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtwarzanie,

reemitowanie, nadawanie publiczne, w tym za posrednictwem satelity, droga
telewizyjng lub radiowa,

wprowadzanie i udostepnianie zgtoszonej pracy za posrednictwem internetu,
udostepnienie zgtoszonej pracy w taki sposob, aby kazdy miat do nich dostep
W miejscu i czasie przez siebie wybranym,

zezwalanie na wykonywanie praw zaleznych na polach eksploatacji wskazanych
powyzej.

3. Zgtaszajacy do Konkursu prace zobowigzuje sie ponadto, iz w przypadku, gdy w wyniku
Konkursu zgtoszona praca zostanie wybrana do realizacji, nie bedzie wykonywat
przystugujacych mu w stosunku do tej pracy autorskich praw osobistych w zakresie:

a)
b)
c)

oznaczania pracy nazwiskiem lub pseudonimem,
nienaruszalnosci tresci i formy pracy,
nadzoru nad sposobem korzystania z pracy.

4. Zgtoszenie do Konkursu pracy oznacza jednoczesnie wyrazenie zgody na udostepnienie
jej publicznosci.
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§11

Postanowienia koncowe
Regulamin Konkursu dostepny jest na stronie internetowej Serwisu oraz w siedzibach
Organizatoréw.
Organizatorzy zastrzegajg sobie prawo zmiany Regulaminu w kazdym czasie bez
podania przyczyny. Zmiany w Regulaminie nie mogq narusza¢ praw nabytych przez
uczestnikow.
. Wszelkie spory i roszczenia zwigzane z Konkursem rozstrzygacC bedzie sad powszechny
wiasciwy ze wzgledu na siedzibe strony pozywajace;.
. W sprawach nieuregulowanych niniejszym regulaminem zastosowanie znajdowa¢ beda
powszechnie obowigzujace przepisy prawa.



