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CELE KAMPANII

1. zmiana postrzegania osoby F. Chopina jako tylko i wytacznie wybitnego polskiego
kompozytora i pianisty, o ktérym trzeba sie byto uczy¢ w szkole i ktory tak naprawde nas
nudzi; odbrazowienie sylwetki Chopina — skucie ,mentalnego cokotu”

2. zapoznanie odbiorcéw z nieznanymi faktami z zycia i tworczosci Chopina, a dzieki temu
zwiekszenie wiedzy na temat samej osoby Chopina

3. wykreowanie postaci Chopina jako jednostki, z ktérg chcemy sie identyfikowaé i z ktorej
jestesmy dumni

4. stworzenie mody na Chopina: Chopin jest cool!

GRUPA CELOWA

Mtodzi ludzie w wieku 18-35, otwarci na swiat, szukajg w zyciu ciekawych rzeczy, interesujg sie
nietypowymi, czesto freakowymi postaciami, ktore byly wyjatkowo oryginalne i do konca
pozostawaty wierne swoim zasadom i stylom. W duzej mierze sg to mieszkancy duzych
aglomeracji/miast, zyjacy aktywnie i spedzajgcy czas w swoim gronie i stylu, jakim lubig. Sami
ksztattujg swdj styl bycia, ubierania sie, myslenia czesto w opozyciji do otaczajgcego Swiata.
Bardzo czesto indywidualisci pragnacy realizowac swoje zyciowe pasje, ktére sg
niekonwencjonalne.

Poszukiwacze prawdziwych autorytetéw.

Ludzie, ktérzy chcg tworzy¢ swoj styl, tamig dawno przyjete konwencje i nie interesujg ich zasady,
ktérym hotduje ogdt spoteczenstwa. Najczesciej tworzg swoje wiasne grupy odniesienia, sg
mentalnie niezalezni.

Osoby, ktére poszukujg czego$ wiecej niz tylko wzoréw do kopiowania. Raczej szukajg wzorow,
ktdre inspiruja. Ich motywacjg bywa czesto cheé nietypowego wyrdznienia sie z otaczajacej masy.
Na tym opierajg swoje potrzeby i korzystajg z takich ,,rozwigzan”, ktére sg w stanie te potrzeby
zaspokoic.




CO KONSUMENT MYSLI OBECNIE O MARCE / KATEGORII?

W Polsce z roznych wzgledow istnieje patetyczne postrzeganie F. Chopina. W swiadomosci
Polakow (95%) zapisat sie on jako: smutas, nudziarz, gruzlik i geniusz. Chopin jest nudny, bo:
= reprezentuje muzyke klasyczng (nuuudaaaa)
= trzeba sie 0 nim uczyc¢ (efekt bumerangu)
= jest wspierany przez oficjalne komunikatory (kontstacja Swiata dorostych)
= nie mamy z nim nic wspodlnego (brak relacji)

Wedtug badan (puszczano 1000 losowo wybranym respondentom utwory wybitnych
kompozytoréw; ani jedna osoba nie rozpoznata Poloneza AS-dur; 3% rozpoznato Etiude
rewolucyjng; najbardziej rozpoznawalny byt Mendelssohn-Bartlholdy ,,Marsz weselny” i Beethoven
.,V symfonia”) Polacy nie rozpoznajg muzyki Chopina.

80 proc. badanych rozpoznato Chopina na fotografii pomnika z tazienek, ale byli i tacy, ktorzy
twierdzili, ze to Kosciuszko, Mozart albo Mickiewicz. Takze 80 proc. nie zna zadnego jego utworu
ani zadnej osoby, ktora by jego muzyke stuchata. Podobny odsetek badanych nie wie, kiedy sie
urodzit. Nie jestesmy takze pewni miejsca jego zamieszkania - niektorzy sugerowali Stalowg Wole.
Z czym nam sie Chopin kojarzy? Z muzyka klasyczna, polskoscia, ale takze z wodka,
pianinem i ulicami.

Z badanh wynika zatem, iz Polacy nie za duzo wiedzg na temat Chopina, jego zycia i tworczosci,

a odczucia, ktore towarzyszg postaci Chopina, sg raczej patetyczne i ,,brgzujgce”. Problemem jest
sposOb postrzegania znanych oséb w polskim spoteczenstwie i budowanie niemal naturalnego
dystansu w stosunku do postrzeganej osoby.

By¢ moze problem z postrzeganiem Chopina, ukryty jest tez w warstwie lingwistycznej. Czeste
okres$lenia: wybitny, czofowy, dziefa, tworczosc. Dotyczy to zwlaszcza zatozonej grupy celowej,
ktdra nie postuguje sie tego typu okresleniami. Zdaje sie, ze zmiana stylu opisu Chopina moze
wprowadzi¢ skrocenie dystansu do samej osoby. Chopin ziomek.

CO CHCEMY, ABY KONSUMENT MYSLAL W PRZYSZLOSCI?

Do swiadomos$ci naszych odbiorcéw musi trafi¢ fakt, iz te wszystkie mazurki, nokturny, etiudy,
sonaty byly muzyka tamtych czasow, natomiast sposob/styl/ interpretacja tych utworéw w tamtych
czasach byta wyjatkowa i tamigca wszelkie zasady, podobnie jak zycie Chopina.

Gdyby zyt w naszych czasach, miatby swoj profil na myspace.com i wydawat ,, kawatki”

W najlepszych wydawnictwach.

Musimy wykonac¢ cykl dziatah, ktorych efektem bedzie zmiana sposobu postrzegania Chopina

i jego tworczosci na bardziej odpowiadajacy naszym czasom. Musimy wyrwa¢ Chopina
romantykom i odda¢ go postmodernistom (prawdopodobnie bedzie sie lepiej tam czuf).

Marka Chopin musi by¢ lubiana i ,,szanowana” w znaczeniu — ,,Chopin, respekt’. Mtodzi ludzie
(zwiaszcza z tworczym zacieciem muzycznym) muszg odczuwacé powody do dumy i zadowolenia
z powodu Chopina. Muszg go sobie tak przyswoic, aby stat sie dla nich gosciem godnym
nasladowania, tak, aby byli jego ambasadorami.

Punktem wyj$cia do zmiany jest przede wszystkim ukazanie Chopina w catej jego rozciagtosci, ze
wszystkimi wadami, ale takze zaletami. Ukazanie Chopina jako kosmopolity i cztowieka niezwykle
utalentowanego, tamigcego zasady i konwencje (z badan wynika, iz zazwyczaj nie utozsamiamy
sie z takimi osobami/wzorami postepowan, jednak podobajg sie/ imponujg nam ludzie, ktérzy sie w
ten sposdb zachowujg np.: L. Watesa — walczacy z PZPR, Jan Pawet Il — famigcy wzory zachowan
przypisane gtowie kosciota).

Pokazanie Chopina jako gwiazdy swoich czaséw zaréwno jako geniusza muzycznego, jak i silnej
osobowosci, z duzg dozg poczucia humoru, kochanka i fircyka, lwa salonowego.




INSIGHT

Chopin byt postacig niezwyktg i wyjatkowa. O jego oryginalnosci i ponadczasowosci $wiadczy jego
biografia:

,,Prawdziwe Zycie Chopina, byto zupetnie odmienne od tego, o ktérym uczono nas w szkole. Ten
szkolny, to smutas, nudziarz, gruzlik i geniusz. GruZlicy dostat pewnie przez te George Sand,

o ktorej w szkole takze wspominano. Baba palita cygara. Dym. O gruZlice tatwo, a moze nawet

o raka ptuc. Chopin byt catkiem inny. Wesoly. Mogtby zrobic kariere jako mim, parodysta,
karykaturzysta, albo satyryk. Nie tylko wzdychat i szlochat, ale takze kochat. | to tak, ze ztapat
Jakas$ france, ktéra mu troche humor psuta, i kontakty mesko-damskie utrudniata. A jak grat?
Cudnie! W nosie miat zasady. Nawet palcami po klawiaturze przebierat wedfug wtasnego uznania,
a nie wedtug regut. Byt wielki i miat wielkich wok6t siebie. Przyjaznit sie z Lisztem, Berliozem,
Mendelssohnem, Hillerem i kilkoma innymi. Na brak towarzystwa nie narzekat. Nic mu sie nie
psuto, poza stosunkami mesko-damskimi. (...) Domy$lam sie, ze brak zony, i dostatek pieniedzy,
nie zmuszat go do naprawy czegokolwiek. (...) Stale byt gdzie$ zapraszany. Stale przesiady wat,
biesiadowat, flirtowat i grat.”

Chopin uwspoétczesniony:

= Emigruje jako dwudziestolatek.”

= ,Odnosi ogromny sukces na rynku azjatyckim.” Japonczycy kochajg go bardziej niz Polacy.

= ,Ma stabosc¢ do kobiet.” Wcigz sie w kims kochat.

= Lubi sobie robic¢ jaja.” Styngt z nasladownictwa, robit znajomym kawaty, podszywajac sie
pod kogos innego.

= Jest metroseksualistg.” Miat swojego fryzjera, krawca, szewca. Podgzatza moda,
korzystat ze zdobyczy kosmetyki, przywigzywat wage do wiasnej atrakcyjnosci . Miat
réwniez cechy osobowosci przypisywane zwykle kobietom, jak wrazliwo$¢ i delikatnosc,
ciepto i zdolno$¢ do empatii.

= Jest zakupoholikiem.” \Wydawat nieprawdopodobne ilo$ci pieniedzy na mato potrzebne
rzeczy.

= _Kocha lans.”, np. nigdy nie wychodzit z domu bez biatych rekawiczek, w mieszkaniu
zawsze musiat mie¢ fiotki.

» |, Szasta kasg.” Potrafit co wieczor zapraszac cate towarzystwo do teatru, a potem do knajp
i za wszystkich pfacit.

= Lubi domoéwki, imprezuje.” Organizowat imprezy u siebie w domu, no i byt zapraszany na
salony przez najwiekszych artystow i arystokratow tamtych czaséw.

= Jest duszg towarzystwa.” Zaden bankiet, Zadne spotkanie towarzyskie nie moze sie odbyé
bez niego.

= Kocha shopping.”To jedno z jego ulubionych zajeé, nie potrafit sie oprzeé, kiedy zobaczyt
cos ciekawego, a kupowat ciuchy, meble, drogocenne drobiazgi do mieszkania.

= ,Chamstwa nie znosi.” Byt bardzo delikatny, subtelny, wrazliwy.

= _Nerwus.”Jak sie zdenerwowat na ucznia, potrafit tamac krzesta.

= Jest hulaka.” Zarywat noce, balowat, mimo, ze byt chory.

= tamie zasady.” Jego muzyka wykraczata poza ustalone ramy. Mozna powiedzie¢, ze
tworzyt muzyke alternatywna.



http://pl.wikipedia.org/wiki/Kosmetyki
http://pl.wikipedia.org/wiki/Empatia

KOMUNIKACJA

Gtéwny przekaz

Chopin to wspoétczesna gwiazda. To Elvis swoich czasow.

Wsparcie

Wszystko to, co nie miesci sie nam w obecnym sposobie postrzegania Chopina
i jego twadrczosci: barwny zyciorys i gwiazdorski styl bycia: zamitowanie do
flirtu, tamanie zasad, towarzyskos¢, aktywnos¢ seksualna, poczucie humoru,
geniusz muzyki alternatywnej.

Ton przekazu

Nieoficjalny, konkretny, dopasowany do segmentu grupy, oparty na faktach —
,Z€ro sciemy”.

Styl, w ktérym komunikujemy musi by¢ lekko freakowy, wspdtczesny, ambitny.
Mozna sprobowac uderzyC w niszowe rozwigzania, w kazdym razie musi sie z
nim identyfikowaé i rozumie¢ go grupa celowa.

Mtodziez nie jest gtupia i rozpoznaje fatsz. Za to intuicyjnie rozpoznaje site
faktow. Dlatego nalezy méwi¢ do niej normalnie, z pozycji wiedzy i konkretu —
jak starszy kolega.

INNE

Media Oficjalne komunikatory bedg duzo trabi¢ na temat Chopina, co utrudni
miodziezy zajecie pozycji prochopinowskiej, zmuszajac jg do kontestacji. Warto
stworzy¢ przestrzen nieoficjalng, gdzie odbrgzowienie Chopina bedzie dziato
sie naturalnie i zanimowane dodatkowymi akcjami przyniesie pozgdany skutek
zwiekszenia swiadomosci i wiedzy.
Outdoor, Internet, wirale, ambienty, kluby etc.

Mandatory Musza znalezc sie w przekazie:
Jak najwiecej informacji, ciekawostek, ktére sciggng go z cokotu. Ale nie zgubi¢
przy tym muzyki.
Nie moga znalez¢ sie¢ w przekazie:
Nie ma takich informaciji, ktére nie moglyby sie znalez¢ w przekazie. Nie
powinnismy unika¢ informaciji niekorzystnych dla Chopina (np. takich, ze
oprocz wielbicieli miat tez sporo krytykow!).

Zatozenia Wykorzysta¢ kanaty komunikacji adekwatne do odbiorcéw. Komunikaty nie

wykonawcze moga by¢ autorytatywne, nie mogg uzywacé jezyka oficjalnego. Jezeli to
mozliwe — komunikat powinien koncentrowac sie na konkrecie — faktach,
fragmentach muzycznych, przedstawieniach graficznych itp. i nie prébowaé do
niczego przekonywaé — raczej poddawac pod refleksje (np. ,Czy gdyby Chopin
zyt dzisiaj, bytby Emo czy Grunge’ owcem?).

Budzet nieznany

Kontakt kontakt@hatalska.com




